Affarsmodeller och
Intaktsmodeller




Undervisningen i amnet entreprenorskap
ska ge eleverna forutsattningar att utveckla foljande:

Forstaelse av vad entreprenorskapet innebar for individer,
organisationer, foretag och samhallen.

Formaga att omvandla idéer till praktiska och malinriktade aktiviteter
for att starta ett projekt eller fiktivt foretag.

Formaga att genomfora ett projekt eller driva ett fiktivt foretag.
Formaga att avsluta och utvardera ett projekt eller fiktivt foretag.

Kunskaper om hur idéer och produkter skyddas genom lagar och andra
bestammelser.

Formaga att anvanda foretagsekonomiska metoder.
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Kalla:
Skolverket, Entreprenorskap,
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Affarsmodell

1 En affarsmodell eller foretagsmodell, engelska business model, ar
i foretagsekonomi en teoretisk beskrivning av hur ett foretag, eller e
affarsverksamhet, ar tankt att fungera. Det ar ett konceptuellt verkty
som innehaller en uppsattning komponenter och beskriver deras inbordes
relationer pa ett sadant satt att affarslogiken for en viss verksamhet
konkret kan beskrivas.

1 Den omfattar delar sasom en intaktsmodell som beskriver
hur intakter kommer in, en produktionsmodell som beskriver hur varor och
tjanster produceras, och en leveransmodell som beskriver hur varor eller
tjanster kommer kunden tillgodo.

1 Affarsmodeller anvands for att beskriva och klassificera foretag, sarskilt
for entreprendriella andamal, men de anvands ocksa av chefer inom
foretag for att undersoka mojligheter till framtida utveckling. Kanda
affarsmodeller kan fungera som "recept” for kreativa chefer.
Affarsmodeller anvands ocksa i vissa fall inom ramen for redovisninge
offentlig rapportering. Killa:
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https://sv.wikipedia.org/wiki/F%C3%B6retagsekonomi
https://sv.wikipedia.org/wiki/F%C3%B6retag
https://sv.wikipedia.org/wiki/Int%C3%A4ktsmodell
https://sv.wikipedia.org/wiki/Int%C3%A4kter
https://sv.wikipedia.org/w/index.php?title=Produktionsmodell&action=edit&redlink=1
https://sv.wikipedia.org/w/index.php?title=Leveransmodell&action=edit&redlink=1
https://sv.wikipedia.org/wiki/Kunden

Affarsmodellens bestandsdelar

The Business Model Canvas dr ett verktyg utvecklat av Dr Alexander Osterwalder och Dr. Yves Pign
och har blivit en standard for hur man arbetar med affdrsmodeller och affdrsmodellsinnovation.
Detta verktyg beskriver verksamheten pa ett évergripande sdtt utifrdn nio byggblock som tillsamma
formar en verksamhets huvudomrdden; kunder, erbjudande, infrastruktur och finansiell
genomforbarhet.

1. Kundsegment - Definierar de olika grupper av manniskor eller foretag en verksamhet stravar
efter att na och betjana.

. Vardeerbjudande - Beskriver den kombination av tjanster och produkter som skapar varde for ett
specifikt kundsegment.

. Kanaler - Beskriver hur en organisation kommunicerar med och nar och de utvalda
kundsegmenten for att leverera vardeerbjudandet.

. Kundrelationer - Beskriver vilken typ av forhallande organisationen etablerar med de olika
kundsegmenten

. Nyckelresurser - Beskriver de vilka tillgangar och resurser som kravs for att affarsmodellen ska
fungera

. Nyckelaktiviteter - Beskriver vilka aktiviteter organisationen maste utfora for att affarsm
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5.  Intsktsstrommar - Beskriver de intiktsfléden en organisation genererar fran varje kundsegment
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ska fungera
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n Nvckelpartners - Reckriver det natverk av leverantorer och nartners som moiliocor fo




CANVAS

The Business Model Canvas

Designed for:

Designed by:

Version:

Key Partners

Who are our Key Partners?
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Key Activities

Key Activities do our Value Propositions require?

Value Propositions

What value o we deliver to the customer?

Customer Relationships Q@

What type of relationship does each of our
Customer expect us to establish

Customer Segments 3@
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Key Resources Channels

What Ky do our Value Propositions require?
Our Distribution Channels? Customer Relationships? want to be reached?
ms2

Tvves or mesounces Which ones work best?

Itebectual Gvand patents, copyrignts, dat®)

Revenue Streams

For what value are our customers really wilng to pay?
For what do they currently pay?

Cost Structure

Which Key Resources are most expensive?

Which Key Activities are most expensive? How are they currently paying?

How would they prefer to pay?
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Uppgift

1 Anvand CANVAS for att beskriva SSIS affarsmodell
1 Beskriv din affarsidés affarsmodell m.h.a. CANVAS




INTAKTSMODELL

1 Enintaktsmodell, engelska revenue model, ar den del av
en affarsmodell som beskriver hur en verksamhet ar tankt
att erhalla intakter fran kunder. For massmedier som press
eller rorlig bild brukar intaktsmodellen besta
av reklam, produktplacering, forsaljning
av exemplar, abonnemangsavgift eller en kombination av
dessa.



https://sv.wikipedia.org/wiki/Aff%C3%A4rsmodell
https://sv.wikipedia.org/wiki/Int%C3%A4kter
https://sv.wikipedia.org/wiki/Kund
https://sv.wikipedia.org/wiki/Massmedier
https://sv.wikipedia.org/wiki/Reklam
https://sv.wikipedia.org/wiki/Produktplacering
https://sv.wikipedia.org/wiki/Exemplar
https://sv.wikipedia.org/wiki/Abonnemang

OLIKA INTAKTSMODELLER
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Konsult

Tjansteforsaljning
Produktforsaljning

Webbforsalining (zalando.se)
Freemium (google.com, spotify.com)
Abonnemang (telia.se, comhem.se
Affiliatenatverk (tradedoubler)
Annonsintakter (svd.se)

Lead generation (telefonforsaljning)



https://sv.wikipedia.org/wiki/Webbutik
https://sv.wikipedia.org/wiki/Freemium
https://sv.wikipedia.org/wiki/Abonnemang
https://sv.wikipedia.org/wiki/Affiliaten%C3%A4tverk
https://sv.wikipedia.org/wiki/Internetmarknadsf%C3%B6ring
https://sv.wikipedia.org/w/index.php?title=Lead_generation&action=edit&redlink=1

UPPGIFT

) Beskriv din affarsidés intaktsmodell och hur den ser
ut 6ver ett ar

) Rita en karakteristisk kurva for hur din ackumulerade
totala intakt ser ut over aret

1 Rita en karakteristisk kurva for hur din ackumulerade
totala kostnad ser ut dver aret




Det frikopplade bolaget

Kundrelationsforetaget,
produktinnovationsforetaget och
infrastrukturforetaget bor inte samsas i ett och

samma bolag.

Konflikter och kompromisser.

Exempel
Mobil- och telekom

Private banking




Den langa svansen

Salj lite av valdigt manga produkter.

Exempel
Netflix
eBay
YouTube
Facebook

Lulu.com




Flersidiga plattformar

Sammanfor flera kundgrupper som har
omsesidig nytta av varandra.

Ju fler kunder desto storre multipel effekt.

Natverkseffekten

Exempel
Visa
Google
eBay

Financial Times




Gratismodellen

Stor del av affaren ar gratis men det finns en
annan del med betalande kunder

Kallas aven Freemium
Bait and Hook. Lockpriser

Rakhyvel och rakblad.
Blackstraleskrivare och patroner

Exempel
Metro
Flickr
Skype
Google

GeoGebra

Oppen kallkod (RedHat)



Oppna affarsmodeller

Systematiskt samarbete med partners, kunder, Exempel
underleverantorer, etc.
P&G

GlaxosSmithKline (patentpoole
Innocentive
Airbus (hjalper underleverantore

Nestlé




